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COCA COLA et NUTELLA des
marques qui ont de l'avenir

Les faits marquants :

Le chiffre d'affaire mondial de the cocacola company est de 22
miliards d'€ la société emploi 650 mille personnes dans le monde.
Elle produit , distribue, et commercialise des boissons qui sont
consommé plus d'l milliard de fois par jour dans pres de 200
pays. Coca-cola commercialise pres de 400 marques de boissons
différentes ( powerade, minute made, fanta, sprite, ...)

Historique de la boisson :

Coca-cola a été inventé par un pharmacien américain le dr John Pemperton a Atlanta
en Géorgie. Un jour de 1886, il concocte dans son arriere boutique un sirop contre les
maux de téte. Coca-cola a alors été créé. Le savoir faire exceptionnel de la distribution
de coca-cola partout dans le monde, se construit sur l'ossature de ses usines
d'embouteillage. La premiere chaine de mise en bouteille est monté par un
commercant en 1894 ce qui lui permet de vendre le coca-cola tout le long du cours du
Mississippi. En 1926 les opération d'embouteillage démarre a I'étranger. En 1933 Coca-
cola apparait en France a Paris dans la gare Saint-Lazare. Quand éclate la deuxieme
guerre mondial Cocacola fournit sa boisson aux GI'S mobilisé sur le terrain et
stationné en outre atlantique. A la fin de la guerre la boisson est déja vendue dans 44
pays. Le principal concessionnaire de la marque en France est la société parisienne de
boisson gazeuse, créé en 1949. Coca-cola devient le leader des boissons sans alcool
rafraichissante, du marché francais en 1966.
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nutella

Histoire de la marque :

L'histoire débute en 1946 au lendemain de la seconde guerre mondiale lorsque Pietro
Ferrero patissier réputé dans la région d'Alba ( Italie) invente la pate a tartinée parce
qu’il ne trouve plus les feve de cacao a prix abordable Pietro Ferrero décide de les
remplacer par des noisette et ajouter notamment du lait du sucre et du cacao. Elles
donnerent naissance a un pain de chocolat baptisé giandujot en 1946. Selon la
légende, la canicule de 1949 fait fondre le giandujot et lui donne une texture plus
crémeuse . Voyant l'avantage qu'il pourrait en tirer Pietro Ferrero modifie alors la
recette et lui donne le nom de super crema. Le produit connait un succes considérable.
Les pots de Nutella vendus sur le marché francais sont fabriqués dans l'usine Ferrero
de Villier-Ecaille (Seine-maritime) qui fabrique également les Kinder bueno.

Cette usine est le premier site mondial de production de Nutella avec environ 108 000
tonnes par an. Elle emploie plus de 800 salariés. Le Nutella est mondialement connu ,
la recette differe selon les pays . La France est le premier consommateur de Nutella au
monde ! 100 millions de pots de Nutella ont été¢ consommé en 2006 par les familles
francaises. Ce qui correspond a 4 milliards de tartines. En moyenne les frangais
consomme 67 tartines par habitant et par ans .
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Les compétitions
Internationales 7N

De nos jours, les compétitions internationales se sont
ancrées dans mnos cultures. Mais en quoi ces
compétitions sont-elles internationales ?

Fort de constater que la majorité des pays participent, notamment au niveau du Foot (
Brésil, Espagne, Italie, France, Portugal, Japon, Afrique du Sud, Paraguay), du Rugby
(France, Nouvelle Zélande, Pays de Galles, Angleterre, Irlande, Australie, Tonga) et des
jeux olympiques (Chine, Russie, Brésil, Nouvelle Zélande, Suisse, Sénégal, Cameroun,
USA, Norvege, Pays Bas, Angleterre, France) ...

A chaque nouvelle compétition (qui se déroule tous les 4 ans dans chaque
discipline), c'est un nouveau pays organisateur qui est nommé (par tirage au sort 5
ans auparavant, (ex : les JO de 2012 se dérouleront a Londres en Angleterre, en
2016 a Berlin en Allemagne) et qui se doit de gérer :

* la compétition

* les récompenses (médailles et coupes)

¢ les infrastructures sportives

* l'accueil et la sécurité des supporters.
[ ]
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Deux sportifs de la coupe du
monde du rubgy 2011

Malgré les différences de richesse et de développement (ex :Cameroun et Etats
Unis), tous les pays ont la méme chance de se qualifier par l'intermédiaire de
matchs ou épreuves annexes. De plus, chaque pays est jugé de la méme fagon et
par conséquent ont la méme chance de gagner.

Lors de ces compétitions internationales, la religion, la couleur de peau, la
richesse ... sont mises de coté afin que cet événement sportif se déroule en toute
convivialite.

Les compétitions sont vraiment internationales, parce que lors des remises de
prix de chaque compétition, I'hymne national du pays vainqueur est jouée et les
drapeau des trois premier sportif est dressé par respect des sportifs et de son
pays d'origine.

En conclusion, les compétitions sont internationales car pour un seul évenement
sportif les pays, les sportifs et les supporters se mobilisent afin que ces
évenements mondiaux se déroule dans la plus grande sympathie ainsi que le
plus grand respect.

Remise de prix aux Jeux Olympiques
(Gymnastique rythmique)

MONDIALISATION 7



Le Jeans sous toute les coutures :
Made in mondialisation

Rivet de Jeans décoloré.

ORIGINE ET HISTOIRE

L'histoire du jeans commence au XVIeme
siecle a Nimes, la ou est fabriqué la toile
denim. Mais c'est en 1853 que Levi Strauss a la
bonne idée de confectionner un pantalon dans
la toile de tente puisque les conquérants de
I'Ouest on besoins de vétements solides. Vers
1860, la fabrication du pantalon en toile de
tente est remplacée par le coton fabriqué a
Nimes qui est tout aussi robuste mais coloré
en bleu grace a des bains d'indigo : c'est ainsi
qu'apparait le Blue jeans. Il faudra cependant
attendre 1873 pour que les surpiqlires en fil
orange apparaissent sur les poches arrieres
ainsi que les poches a rivets. Afin d’empécher
la contrefagon, I'année suivante Levi Strauss et
Jacob Davis obtiennent le brevet pour le rivet
sur les poches. Le 501, premier jeans a rivets et
surpiqlires oranges apparait sur le marché en
1890. Le blue jeans devient un code
vestimentaire chez la génération hippie. Sa
forme change avec les jeans pattes d'éléphant
et il se personnalise. Il est customisé, peint,
brodé et on y coud des strass, des fleurs et des
« peace and love ». En France, le jeans

simpose comme un bien de grande
consommation avec le choc pétrolier de 1973.
Ce marché se développera de facon

exponentielle jusqu'au début des années 1980.
A New York, une sélection de jeans décorés
exposés au musée d'art contemporain pendant
deux mois attire 10 000 visiteurs. C'est en 1978
qu'apparaissent les stone-washed, des jeans
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Le Jeans est aujourd’hui présent partout
dans le monde et dans toutes les catégories
sociales. 1l est synonyme de mode mais I'a-
t-il toujours été ? Penchons-nous d’abord
sur son histoire puis nous verrons de
quelle maniére il s'est diffusé dans le
monde. Et en quoi est-il acteur de la
mondialisation ?

délavés a l'aide d'un traitement qui consiste a
bombarder le tissu de petites pierres ponces.
Apres un recul au profit des pantalons de toile
plus légers, les slacks, le blue jeans revient sur
le devant de la scene en 1986 et s'impose
comme un produit de mode a part entiere.
Avec l'apparition du Lycra en 1994, le jeans
rencontre un grand succes aupres des femmes
et en 1996, c'est la premiere fois en France que
les femmes achetent autant de jeans que les
hommes. En 2000, Rica Lewis devient numéro
un du jeans sur le marché de la grande
distribution. Aujourd'hui, le jeans est un signe
identitaire d'appartenance a une communauté
de part sa forme (slim, relax, regular...) ou sa
marque (Diesel, Notify, Pepe Jeans...). Pour
assurer la fabrication d'un jeans, plusieurs
étapes sont nécessaires, nous pouvons compter
pres de 7 différentes. Cela dépend aussi du
type de jeans, jeans délavé, bleu plus ou moins
foncé, troué..... Afin de réaliser au mieux sa
fabrication plusieurs pays y contribuent:
Pendant que la Belgique crée le design du
Jeans, le Bénin produit et exporte le coton en
Tunisie ou il sera filé, tissé, teinté et par la suite
assemblé de fagon a obtenir un jeans. Mais tout
ne sarréte pas la! Entre temps la Turquie
produit la Pierre Ponce qui sert a donner un
aspect délavé au jeans. C'est suivant ces étapes
que le jeans sera mis en rayon en France et
dans bien d'autres pays. Le nombre de pays
intervenants dans cette fabrication traduit sans
nul doute un phénomene de mondialisation de
part les nombreux échanges qui sont réalisés
entre chacuns d'eux.



JEANS : EXEMPLE TYPE DE
MONDIALISATION

Pour assurer la fabrication d'un jeans,
plusieurs étapes sont nécessaires, nous
pouvons compter pres de 7 différentes.
Cela dépend aussi du type de jeans,
jeans délavé, bleu plus ou moins foncé,
troué..... Afin de réaliser au mieux sa
fabrication plusieurs pays y contribuent.
Pendant que la Belgique crée le design
du Jeans, le Bénin produit et exporte le
coton en Tunisie ou il sera filé, tissé,
teinté et par la suite assemblé de facon a
obtenir un jeans. Mais tout ne s’arréte
pas la! Entre temps la Turquie produit la
Pierre Ponce qui sert a donner un aspect
délavé au jeans. C'est suivant ces étapes
que le jean sera mis en rayon en France
et dans bien d'autres pays. Le nombre

Divers Jeans en magasin

de pays intervenants dans cette fabrication
traduit sans nul doute un phénomene de
mondialisation de part les nombreux
échanges qui sont réalisés entre chacuns
d'eux.

UN RESULTAT MITIGE

Si le jeans permet des échanges entre les
pays du Nord et du Sud créant ainsi des
emplois dans les pays pauvres, cependant
il ne rétablit pas les inégalités entre ces
deux poles. En effet, on peut remarquer
que dans les pays du Sud, les producteurs
de coton sont sous-payés ; sur un jeans
d'une valeur de 100€, 2€ seulement leur
sont destinés contre 57€ dans le domaine
de la distribution et 20€ de marge pour

I'Etat dans lequel le produit est vendu.
Néanmoins la production de coton au Bénin
représente 20% de son chiffre d'affaires et
lui permet de se développer (création
d'écoles, de puits, de pistes...). En Tunisie, la
confection des jeans permet une croissance
économique des emplois et un exode rural
mais elle est source de pollution et les
conditions de travail sont difficiles.

De maniere générale, les pays du Sud sont exploités par les pays du Nord mais les
bénéfices réalisés grice au jeans leur permettent une ouverture sur le monde. Du vétement
utilitaire porté par les pionniers aux créations des plus grands stylistes, le blue jeans

aura marqué 'histoire du XXeme siecle...

MONDIALISATION




LA CHINE LEADER MONDIAL DE

LA CHINE EXPORTE SES
PRODUITS

Avez-vous fait un tour dans
les magasin récemment ?
Electroniques, jouets,
vaisselles, chaussures,
vétements... De nos jours on
trouve partout l'étiquette «
made in China ». On
considere que la Chine
exporte 93% de ses produits
manufacturés a  1’Europe,
mais les produits ont ils été
inventés par la Chine ou copié
d'autre pays ? Si certain pays
sont originaires de Chine
d'autres on été copiés et
réadaptés. Prenons l'exemple
des produits électronique,
pendant  tres  longtemps
I'Amérique  surpassait les
autres pays en inventant des
ordinateur, des téléphones,
des jeux... Mais la Chine a
récupéré l'idée et s'est mise a
produire elle aussi des jeux,
des téléphones...

10 MONDIALISATION

L'EXPORTATION

La mondialisation a permis beaucoup
de progres, telle que l'exportation dans
le monde entier. On remarque
cependant un grand exportateur, la
Chine. Si au début elle était discréte,
elle s’est tres vite développée dans tous
les domaines pouvant ainsi exporter a
son tour dans le Monde. La question
qui se pose c'est la Chine produit-elle
des produits originaires et inventés
dans son pays ou copie-t-elle les idées

Sawree; OMC Traitement: JF Limamiver

et elle excelle en la matiere a croire que tous ce que la
Chine commence a faire lui réussis forcément. Certain
produits sont cependant originaires de Chine tel que la
nourriture, les décorations typiques de Chine, les
costumes chinois et d'autres encore.



QUEL AVANTAGE EN TIRE T-ON ?

La Chine a 1 ‘'avantage d'étre
compétitive sur plusieurs domaine

tels que les biens de
consommation, la métallurgie, la
plasturgie, la production
industrielle, I'automobile,
l'électronique et bientot

aéronautique et le nucléaire le tout
pour des prix tres compétitifs grace
a des salaires insignifiants malgré
un grand nombre de salariés dans
'entreprise.

Cela permet de réduire considérablement les cofits de production ou de vente. Cela permet
également aux entreprises d'augmenter leurs chiffres d'affaires voir leurs bénéfices. Mais il
n'y a pas que des avantages, certain produits fabriqués en Chine sont considérés dangereux
pour les francais car les réglementations ne sont pas les mémes. Il est donc important pour
les acheteurs de faire attention et a la Chine de modifier afin de continuer a vendre dans les
autres pays.

LA CHINE LEADER

La Chine est devenue leader mondial
de l'exportation depuis 2009, elle a
réussi a s'élever au premier rang
malgré la chute du dollar qui a mis
son économie en péril mais grace a sa
détermination ce n'est plus qu'un
souvenir.

C'est ascension a surpris, il est vrai que la Chine nous a d'abord fasciné avec son rapide
développement en matiere d'énergie éolienne et la voila maintenant en haut de 1'échelle de
I'économie. En 2010 une progression de 17,7% a été enregistrée, cette derniere met fin a la
longue crise de 13 mois que la Chine a subit. Comment est elle devenue eader de
I'exportation ? Clest tresL simple quand on vend a des prix trescompétitifs et en ce
spécialisant dansun maximum de secteurs. Mais celaapporte t-il quelque chose a
lapopulation chinoise ? Cette fortecroissance permet aux villes de sedévelopper, de créer de
nouveauxemplois mais c'est tout car lesemployés sont toujours aussi peu payés et les
conditions de travail et de vie reste les mémes pour une grande partie de la Chine. Il sera
donc intéressant de suivre attentivement le développement de ce pays dans les années a
venir. Qui sait ce que la Chine nous réservera...

MONDIALISATION
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Quel est l'impact du cinéma
Ameéricain sur le monde?

Aujourd’hui ainsi que depuis plusieurs années déja, le cinéma américain domine le
monde., Il posséde en général la plupart des meilleurs réalisateurs, meilleurs acteurs et
donc souvent font les meilleurs films. Grdace a la capital du film HOLLYWOOD,
I'’Amérique a un impact sur le monde en nous montrant qu’elle est bien la plus grande
puissance culture au monde.

Historique du cinéma
américain, naissance
d'Hollywood

Aux Etats Unis, le cinéma

HOLLYwWOOD

est plus quun simple
divertissement, c'est une
nouvelle forme d'art. Dans
les années 1900, les
premiers producteurs
indépendants se mettent

compagnie des 1910 raconte souvent
3 tourner des petites dans le quartier qu'Hollywood a inventé
bandes de 7-10 min dans lIa 9 Hollywood a Los les stars. Des 1917, avec
campagne du New Jersey Angeles. Il y réalise le développement des
autour de New-York et Naissance d'une nation budgets (décors,
I'hiver en Floride autour de €n 1915, film  qui figurants, costumes) et

Jacksonville qui devient la
premiere ville du cinéma a
I la fin des années 1900. Au

cours des années 1910,
Hollywood  devient le
principal centre de

production de la nouvelle
industrie
cinématographique.En
réalité, une partie des
producteurs est attirée par
la Californie, sa luminosité
et son climat ensoleillé .
W.  Griffith installe sa
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rapporte 10 millions de
dollars. Progressivement
se forme une Vville
champignon. Cl'est au
milieu des années 1910
que naissent les
premieres grandes stars
du cinéma américain:
Douglas Fairbanks,
Florence Lawrence,
Mary Pickford et Charlie
Chaplin, les acteurs étant
jusque la anonymes (la
légende du  cinéma

des stars pour fidéliser
le public, les studios ont
recours au financement
extérieur des particuliers
et des banques dont le
prét est gagé sur les
actifs que sont devenus
les stars, les scénarios et
les réalisateurs.



Les grands acteurs ou actrices américain:

Top 10 des réalisateurs les plus cités

M. Scorsese [cité 12 fois)
Q. Tarantino (cité 11 fois)
C. Eastwood (cité 11 fois)
S. Splelberg (cité 9 fois)
W. Allen [cité 9 fols)

D. Lynch (cité 8 fols)
E & J Coen (cités 8 fois)

8. Coppola (citée T fois)
D. Fincher (cité 7 fois)

B. de Palma (cité 5 fols)

Les grands réalisateurs américains:

Actewrs/Actrices Films realisés

L tonardo DiC aprio Blood Diamond, Chalie, Titanic. .

John Christopher Drepp Pirates des Caraibes, Cahlie etla
chocolatrie ..

William Bradley Pitt MIr et Ime Smith, Inolorious Basterds

Cameron Michelle Diaz Jaclkpot, Iary atout pris

Ilorgan Freeman Irorictus, Blevin .

Josha Daniel Hartnett FPearl Harhor, La chute du Faucon Moir .

Angelina Jolie Lara Croft, Ir et Ilme Snuth

Ce sont des réalisateurs et acteurs connus la plupart des plus grands films.
dans le monde entier, ces noms sont Ils sont pour nous une référence, des
connu de tous le monde, et figurent dans modeles.
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fﬂC Donald'’s

La restauration rapide (fast food) est un mode de consommation dont le but est de faire
gagner du temps au client. Il emporte rapidement les plats commandés a un prix
abordable.

L’alimentation Américaine fait elle partie du quotidien des Frangais ?

5. La planéte Me Donald's
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Stands de hot dog

Les fréres Richard et Maurice Mc
Donald ouvrent en 1937 un stand
de "hot dog" en Californie. Ils
déménagent leur stand en 1940,
dans un batiment et l'appelle
"Restaurant Mc Donald's". Celui-ci
devient trés populaire et attire les
jeunes. En 1948, le service rapide
nait et vend en priorit¢ des

hamburgers. Par la suite Mc
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Donald's se développe dans
d'autres pays notamment en
du nord.
L'internationalisation se met
en place du Costa Rica a
I'Afrique du Sud en passant
par 1'Allemagne, la France,
I'Autriche, le Maroc ... Mc

Amérique

Donald's est présent dans
les plus grandes métropoles
mondiales. Dans tous les
pays ou le restaurant fast
food est implanté, il dispose
du plus grands
d'établissements

restauration rapide.

nombres
de

« Mc Donald's est le

fas food le plus
populaire »




Le fast food mondial

Pour monter sa popularité, un grand e
"M" est affiché sur la place de Tian- EDITION LIMITEE
An-Men de Pekin qui célébre Mc T
Donald’s.  Aujourd’hui, 28 000
restaurants sont présents dans 130

pays.

LES FRANCAIS ET MC DO...

Ce restaurant est la plus grande
chalne de restauration rapide au
monde. Elle possede plus de 32
737 franchises dont 11 348 en
France. La France est un marché
dynamique, avec une
progression du chiffre d'affaires « Seulement 5% des
de 10% en 2003 ce qui vaut 2,2
milliard d'euro. La campagne

hamburger biologique

Francais consomment
publicitaire  populaire "Venez Mc Donald's »

comme vous étes" est lancée en
2009. Aujourd 'hui, les
Américains consomment

beaucoup plus d'alimentation Mc
Donald's comparé aux Frangais. En effet,
25% de lalimentation = Américaine
provient du fast food contre 5%
seulement pour les Francgais. Les Francais
considerent ce type d'alimentation
comme une cuisine médiocre. L'obésité
apparait plus rapidement et des maladies
cardio-vasculaires peuvent se développer.
De plus, cette cuisine ne respecte pas
l'environnement. Certaines entreprises
proposent a présent des hamburgers avec
des ingrédients biologiques.

Pour conclure, Mc Donald's n'a cessé de prendre de I'ampleur au niveau mondial et se
développe aujourd’hui encore. Mc Donald's va t-il développer ses hamburgers
biologiques dans le monde et
conquérir de nouveaux pays ?

MONDIALISATION 15



L e Manga : Du dessin au
phénomenene Mondialisation

Comment est-ce que d'une image, peut-on passer aux livres, et des livres passer a un
/4

phénomeéne mondial ?

Le Manga désigne en Japonais la bande

dessinée en général. En francais, cela
signifie les Bds également mais de style
(graphique, narratif, culturel) local. Ce
terme est apparu en 1814 et nommait les
caricatures du célebre peintre Hokusai. Le
mot « Manga » est composé de deux
idéogrammes chinois : Manh et Gah qui
signifient « image dérisoire » ou « dessins
grotesques ». Le manga d'aujourd’hui doit
son style au célebre dessinateur Tezuka. Le

UN LIVRE PARTICULIER...

Les mangas se lisent dans le sens inverse de
la BD traditionnelle : de droite a gauche, ce
qui correspond au sens de lecture japonais.
Les personnes peu habituées pourront alors
avoir certaines confusions car la lecture des
bulles se fait également dans le sens inverse
suivant les cases. La plupart des éditeurs
francais ont adopté cette technique de
lecture dans un but économique et pour le
respect de l'oeuvre, technique qui a
d'ailleurs été la plus appréciée par les
lecteurs frangais. Le dessinateur de manga
est appelé un Mangaka. Cette personne n'a
pas de totale liberté sur son oeuvre selon les
demandes du public. En effet, si l'histoire

16 MONDIALISATION

LA BD NIPPONE AU COEUR
D'UN PHENOMENE MONDIAL

Manga arrive en France dans les années 70,
sous forme de dessins animés. Dans les
années 90, le premier format poche
(Dragon Ball) voit le jour grace a la maison
d'édition Glénat. C'est alors que tout les
éditeurs francais adoptent cette et que les
lecteurs sont conquis. C'est pourquoi la
France est considérée comme le 2eme pays
consommateur de manga (hors Asie). Du
fait de sa grande popularité, beaucoup de
produits dérivés sont créés (Goodies) :
Figurines, cahiers, calendriers, habits,
peluches, costumes accessoires... Ils
représentent 7.700.000 euros surle marché
du manga au Japon. Ce marché global
comptabilise 4.043.000 milliards d'euros.
En France, il est de 260 millions d'euros. Ce
marché connait une forte évolution car de
151 nouveautés en 1998, il passe a 1453
nouveautés en 2008.

connait un fort succes, la magaka n'aura
d'autre choix que de continuer celleci. A
l'inverse, certains livres n'ayant peu ou pas
de succes se verront sans suite et leur
publication sera terminée. Le prix d'un
manga en France se situe généralement
entre 6 et 9 euros selon le format et les
éditions. Les mangas sont toujours
imprimés en noir et blanc. Seules les
premieres pages peuvent parfois étre en
couleur.



LES JAP'ANIMES

Les Animes, Japanimes ou
encore Animé sont tous des
termes pour désigner un
film d'animation en
provenance du Japon. Le
terme « japanimation » a
été créé pour la spécificité
de production par rapport
a celle du monde. En effet,
I'animation japonaise n'est
pas seulement destinée aux
enfants comme l'animation
occidentale, mais aborde
tous les genres, y compris
la pornographie avec le
hentai. Les lére animations
japonaises datent de 1917,
mais le style animé se
développe  durant les
années 1960 avec Astro, le
petit robot en 1963 par
Osamu Tezuka.

Ce n'est que dans les
années 1970-80 que les
Animés se popularisent
hors des frontieres du

Japon et que les premieres
collaborations entre des
compagnies européennes et
japonaises se développent
avec par exemple Maya
I'abeille en 75, mais il fallut
attendre l'arrivée de «
Goldorak » en 78 qui a
connu un énorme succes
pour que I'animation

japonaise fasse une entrée
sur nos télévisions
francaises. = Ensuite  de
grands studios font leur
apparition = comme  par
exemple Ghibli qui a
produit Le Tombeau des
Lucioles en 1987, Akira en
1988...

«  Reconnaissances  des
animés dans le monde »

La fin des années 90 et les

années 2000 voient un
retour des oeuvres
commerciales, visant un
jeunes public avec
Pokémon, Yu-Gi-Yo (97),
Beyblade (01). On assiste
également a une

reconnaissance des animes
dans le monde avec « Le
voyage de Chihiro » qui
recut le ler prix ex-aequo
du Festival du film a Berlin
en 2002 et 1'Oscar du
meilleur film d'animation
en 2003.

films

Ces d'animations
japonais sont tres
populaires dans le pays en
2001, on retrouve aussi « Le
chateau dans le ciel », et «
Princesse = Mononoké  ».
Souvent la création d'un
animé vient d'un manga
(livre) a succes. Mais

parfois c'est I'inverse
comme par exemple «
Evangelion », soit les deux
sont créés en méme temps.
D'autres séries s'inspire de
jeux vidéo comme @«
Mégabots ».

« Le succes du groupe
dépend de celui de la série

»

Les musiques des animés,
appelées  « anison  »
proviennent souvent
d'album de groupe « Jpop
» ou « Jrock », souvent plus

courts ou  légerement
modifiés par rapport aux
morceaux originaux.
Souvent le succes du

groupe dépend de celui de
la série.
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L'exposition « Japan Expo » a été créée par J-F.Dufour, S.Dufour et T.Sirdey en 1999
dans l'espace associatif sur 2 500 m2 de 1'école de commerce ISC Paris ou Sirdey
était étudiant. La premiere édition ne porte alors pas encore le nom de Japan Expo,
mais était orientée sur les mangas et I'animation japonaise. Elle avait accueilli 3.200
visiteurs. Pour 1'édition de 2000, le theme du salon j'étendais plus au Japon et a sa
culture, avec l'apparition du Cosplay, de la musique japonaise... L'année suivante, la
convention déménagea a l'espace Austerlitz et le Karaoke, les arts martiaux, les
conférences sur le Japon, et les jeux vidéo font leur apparition. C'est aussi la
premiere fois que le salon recoit des mangakas japonais. En 2007, la Japan Expo se
déroula sur un espace de plus de 65 000 m2 au Parc des expo de Paris-Nord
Villepinte. Le succes conforta le salon dans sa position dominante, puisque c'est
pres de 81 000 visiteurs qui se présenterent. L'édition de cette année a fait venir pres
de 192 000 visiteurs. Aujourd'hui, Japan Expo est devenu le « lieu » incontournable
pour tous les passionnés et se fait dans 4 lieux différents : Paris, Marseille, Belgique
et Orléans.
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EN 2000, LE CINEMA AMERICAIN
A PRODUIT 762 FILMS

Le bilan est rude : dans la quasi totalité des pays du monde, le cinéma national plafonne
a 10-15% des parts de marché. Partout - ou presque - le cinéma américain impose sa

suprématie.

En 2000, le cinéma américain a produit 762
films. I1 détient un quasi-monopole sur
son marché, ou la part des films étrangers
ne représentait que 5,4% en 2000. Cette
méme année, sur le marché américain, les
recettes des films en salle se sont élevées a
7,66 milliards de dollars sur le marché

américain, soit une augmentation de 60%
par rapport au début de la décennie. En |

dépit d'une baisse récente, les Américains
demeurent, avec en moyenne 5 films par
personne et par an, la nation qui se
déplace le plus pour aller dans une salle
de cinéma. Si certain films étrangers - mais
en langue anglaise - réalisent parfois des
scores honorables, la part de marché des
films en langues étrangeres est évaluée
entre 1 et 2% du box-office selon les
estimations. A l'inverse 1'Europe rapporte
au cinéma américain plus de la moitié de
ses recettes mondiales (56%), avant I'Asie
(25%), l'Amérique latine (13%) et,
I'Australie et la Nouvelle Zélande (6%).

Répartition des entrées en Europe
selon I'origine des films (2004)

Les Simpsons est la famille Ameéricaine la plus
connue dans le monde entier. C'est une des séries
les plus longue avec 23 saisons et 506 épisodes.

RS
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O Films europdens O Films amdéricais

Séries Saisons épisodes

Friends 10 236

Alerte a malibu 11 220

Les Simpsons 23 206

Films Budgeten §

Avalar 397 M Les Films et Séries Américaines
American History X |20M les plus connues.

Forest Gump 65000000

Titanic 200000000
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Le monde mobile

En quoi le téléphone illustre t'il la mondialisation de la production industrielle?

L' histoire du téléphone:

i

recherche et du développement en télécommunication. Dans les années 1970, face a une
demande en équipements téléphoniques de plus en plus croissante, un réaménagement
des structures est mis en place. Le role de la Direction Générale des Télécommunications
(DGT) est affirmé et un service du personnel distinct de celui de la Poste reconnait la
spécificité des métiers et des carrieres aux Télécommunications. L'autonomie des
Télécommunications s'amorce. Mais ce n'est que le ler janvier 1991 que France Télécom
devient exploitant autonome de droit public.

Jusqu'au début des années 1970, les
services de télécommunications n'ont
qu'une importance relative au sein
de  l'organisation  globale de
I'administration. Lorsque le
téléphone apparait, en France, en
1878, il est concédé a une société
privée. En 1889, le téléphone est
nationalisé, mais est rattaché au
télégraphe, au sein du "service du
matériel et de  lexploitation
électrique”. I faut attendre la
seconde guerre mondiale pour que
les Pouvoirs Publics prennent
conscience de l'importance de la

L'évolution du téléphone:

On remarque que le taux d'équipement  dangers du téléphone portable sur la santé.

mobile commence

a se stabiliser en 20 %% des frangais affirment qu'ils L'OMS .
France. Pour ce gardent toujours leur portable sur (Orgar}lsatlon
qui est du mobile ey M mondiale de la

professionnel, son

utilisation concerne 21% de la
population active. Un peu plus de la
moitié des francais, se servent de leur

santé) releve que les risques d'accident de la
circulation sont multipliés par 3 ou 4 lors de
l'utilisation de mobiles ( que le conducteur

téléphone pour écouter de la musique
ou pour prendre des photos, plus
particulierement les jeunes. Les plus de
40 ans préferent avant tout ses fonctions
de base. 20 % des francgais affirment
qu'ils gardent toujours leur portable sur
eux et pourtant 36% connaissent les
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utilise ou non un kit main libre). Une étude
en l'an 2000 a [l'attention des ondes
électromagnétiques a été faite. On a
découvert que l'utilisation continue d'un
mobile pendant 20 minutes fait augmenter
la température des tissus du cerveau

entrainant des mots de téte. D'apres de



nombreux spécialistes, il est possible
qu'a therme I'ADN cellulaire soit 1ésé, ce
qui provoquerait des tumeurs
cancéreuses Le téléphone a l'oreille
agirait comme une antenne véhiculant 3
fois plus de radiations au cerveau de
l'utilisateur. ~ Malgré  les  risques
l'utilisation du portable se répend dans
le monde. Le téléphone mobile compte 5
milliards d'abonnés dans le monde.
L'usage du téléphone portable a explosé
dans les pays les plus pauvres, la ou le
réseau téléphonique fixe est souvent
peu développé. En 2008 trois
abonnement sur 4 (soit 3 milliard) on été
souscrits dans les pays en voie de
développement, contre un sur quatre en
2000. Les grandes villes africaines sont
entrées dans les années 90 dans l'ere de
la communication numérique. Le
nombre d'abonnés était de 547,5
milliard a la fin de 1'année 2010, soit une
progression de plus de 20% par rapport
a l'année précédente. Contre 1 % pour
I'Europe de 1'Ouest. Le téléphone
portable est l'outil de communication
devenu le produit de consommation de
masse. Il est vendu partout dans le
monde, dans différentes marques, et il
touche un nombre important de
consommateurs: c'est la mondialisation.
Le télephone est aussi bien utilisé dans
les pays riches que dans les pays
pauvres. En effet les pays Africains
comme le Kenya, 1' Egypte qui sont des
pays en voie de développement peuvent
aujourd’hui  utiliser un  téléphone
portable, a un colit plus ou moins élevé
selon la marque. Citons Nokia qui a
I'heure actuelle, vend des téléphones de
moyenne gamme, ce qui permet a des
consommateurs modestes de s'offrir cet
outil. Prenons l'exemple de Il Phone
inventé et congu par Apple. Le
téléphone n'est pas assemblé et construit
par une seule usine, effectivement, il est
d'abord imaginé en Amérique, puis les
pieces nécessaires a son assemblage son
construites dans les pays ou la main

d'ceuvre est efficace et bon marché, tel que
le Japon, Taiwan, Singapour... Les pieces
construites et détachées sont envoyées en
Chine ou les usines les assembleront, ils
s'occuperont aussi du conditionnement
(emballage, paquetage). Le téléphone est
ainsi terminég, il sera expédié dans plus de
80 pays différents ou il sera vendu a un
prix élevé pour une fabrication a un colt
infime. La croissance annuelle dans ce
domaine s'accélere ainsi plus que sur
aucun autre continent. Elle est d'environ
65% tous les ans, soit 2 fois plus de la
moyenne mondiale. En effet au début des

ST -] ¥
1 B - P, 1.
ot Y A
e

Un produit mondialement utilisé

années 2000, seul un africain sur 50 pouvait
se venter d'avoir un téléphone contre
environ 1/3 en 2007, le nombre d'abonnés
mobile a augmenter de plus de 1000/100 en
2003. Si la téléphonie mobile a autant de
succes, c'est aussi car la téléphonie fixe est
inaccessible a la grande majorité des
africains. Il y a actuellement 4 réseaux de
téléphonie mobile dans le pays a un 1$ et
demi la minute, les appels internationaux
sont les moins chers de la région. On peut
constater que la mondialisation permet un
échange de connaissances, l'expansion de
l'industrialisation, un service de fabrication
réalisé par d'autres pays. Le téléphone est
aujourd'hui le produit de consommation
vendu plus de 60000 fois par jour. Moins il
est cher, plus il est vendu dans des pays a
faibles revenus, ce qui permet le
développement du mobile.
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La mondialisation culturelle
dominée par les Etats-Unis

Marque Secteur | Nationalité [Loet MeCn Rl
1| Al Coevcola | Aotlimenisin EU 65 334
2| Microsoff Microet Logiciels BU 58 709
3| IBM H._'"_."‘"'.'_ BU 57 091
Conglomirat
4 Qn—-ﬂnnhk e EU 51 569
5 RNDILA Nokis Ekeciromigue Fianlands HERT
7 1070
[ _;&J‘ Tayata St pmalbilen Japam
T| oiel) tmted Matériel inlarmatique ED 20 954
o
8 n'll MeDeanald's Bealauration B 29 308
9| " Efnp Dinney Midias Bv 29 210
“"I ﬂ Mreicedes Amk i ol Allrmagne 23 568

Les 10 premieres marques mondiales

La culture américaine sert de
modele principalement pour la
langue  (Anglais/Américain), le
cinéma, les films, ... qui circulent
partout dans le monde. Ce sont les
nouveaux moyens de
communication qui facilitent cette
uniformisation et ses influences.

Par exemple : Des petits pays dont
la langue est peu connue dans le

monde s'ouvre a la culture
américaine dans le but de
communiquer vers l'extérieur,

comme les pays scandinaves qui
ne traduisent pas les films en
langue étrangere mais les sous-
titrent. De méme, certains
individus se choisissent des
pseudonymes a consonance
Américaine dans la perspective de
se tailler une notoriété dans leur
milieu tel que Mario GIROTTI
allias Terence HILL dans le cinéma
Italien.
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L’'Américanisation est un terme

employé pour parler de la
mondialisation culturelle. Cette
derniére présente en effet en

grande partie les caractéristiques
de la culture Américaine.

Ce terme peut recevoir une
connotation négative ou positive :
il sous entend souvent une idée de
«menace » pour les cultures
traditionnelles et est mis en
parallele avec les incidences de la
globalisation tendant a unifier les
modes de vie comme une
uniformisation culturelle,
notamment une uniformisation de
la moderniteé ...

Pays zanz Mac Donakiz
Fays avec lac Donalds

b

é |

Mac Donalds dans le monde



L'Américanisation se voit aussi par la présence
de 1'Amérique dans le monde.

importantes marques mondiales sont en effet

L'hebdomadaire financier
Economist a créé l'indice Big Mac pour
comparer le cofit de la vie dans le Monde. Cet
indice indique en dollars et en monnaie locale,
le prix dun Big Mac.
originale et ne manque pas de pertinence. En

effet, aujourd 'hui,

consommation courante le plus universel est

le Coca et le Mac Do.

le

La démarche est

Les

anglais,

produit

plus

The

de

L'indice Big Mac
Maonnaie locale I Us dollars
' Zone e I 2,71 I Eura | 2,07 |
Afrigue duSud 1395 R and 1 B4
Arabie Saoudie | ] [ Riyal Il 240 |
Argentinge ' 410 ' PEgng ' 143
Avstralie 3,00 | Dallar australien || 1,66 _
Breésil | a.55 I Real I 148 |
Bulgarie _ 2,96 : Lev : 1,68 :
Canada I 3,20 | Dallar canadien | 2,21 |
_ Chil { 1.400 I Pesos | 1,85 _
. Chine 2,40 | Fuans I 1,20 |
| CoréeduSud | 3300 Wons [ 2.1
Emirats Arabes Unis | o Dirfam Il 245
Estanie ( 295 I Kroani [ 2,07 |
Etats-Unls | 2,71 I USD | 2,71 |
Grande-Bretagne | 1,98 I Livre I 3,14 |
TS 1140 | Dallar de Bong-kong || 147
Hongre | 490 || F onints I 2,18 |
Indanésie 16 DDD,00 Fuplahs I 1,B4 _
m“- | 5,79 |
Japon YENS [ 218 |
Mexigue | EEI || Fesos || 218 |
T T [ o | 5 51 Z
Mowselle Zelande | 3,05 | Dallar néo-adlandsis | 2.21 |
Pakistan I 93 I Roupies | 1,71 |
Folagne E SEI Zlaty's 1,62
I Foublas 1,32
| mulses | “mnc e 4,53
Tehinuie I 56,57 | Korsnas | 1,96

Prix d'un Big Mac par Pays (en monnaie locale et dollars)
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Passeport, Mondialisation :
Quelles sont les limites ?

Voyager, s’exalter, s'évader, tous ces mots font réver. Avant de pouvoir partir il y a des
régles a suivre! Le monde touristique est en pleine expansion grdce a la mondialisation qui
nous entoure rien de tel pour faire un récapitulatif des piéces nécessaires avant de faire

notre bonheur !

Tout d'abord avant de pouvoir sortir du
territoire  francais, il faut prendre
connaissance des lois. En effet, méme si 1'on
possede la nationalité francaise, on doit
respecter certaines regles notamment pour
les enfants qui ne sont pas encore majeur.

Pour les mineurs, la demande s'effectue a
I'Hotel de ville ou dans les quatres relais
Mairie. Il peut obtenir un passeport
individuel (obligatoire le 16 juillet 2012)
avec l'autorisation de son représentant légal
et lui permet de franchir la frontiere pour se
rendre a l'étranger, c'est-a-dire les pays en
dehors de ['Union Européenne. Pour
accomplir cette formalité il est nécessaire
d'attendre une semaine.

Le
passeport

Cependant, si le mineur doit quitter le
territoire francais pour se rendre dans l'un
des pays de I'Union Européenne, sans un
de ses parents (ou dun titulaire de
l'autorité parentale), et s'il ne possede pas
de passeport valide personnel, alors il
devra se munir d'une autorisation de sortie
du territoire ainsi que de sa carte d'identité
en cours de validité. Au contraire, si le
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mineur frangais est en possession d'un
passeport en cours de validité il n'aura pas
besoin de se munir d'une autorisation de
sortie du territoire.
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La carte

d'identité

Si le mineur voyage en Europe en
compagnie de ses parents, la carte
d'identité suffit. En ce qui concerne les
personnes adultes il en sera de méme en
matiere de papier la seule différence sera
I'absence d'un titulaire et de l'autorisation
de sortie du territoire.



Récapitulatifs pour les majeurs

Papiers indispensables a la libre circulation
dans 1'Union Européenne :

* Carte d'identité (pays d'Europe)

* Passeport (obligatoire pour la Bulgarie,
Chypre, Ilrlande, la Roumanie, le
Royaume-Uni et les pays étrangers)

e Carte européenne d'assurance maladie

Récapitulatifs pour les mineurs

Papiers indispensables a la libre circulation
dans 1'Union Européenne :

* Carte d'identité (pays d'Europe)

* Passeport (obligatoire pour la Bulgarie,
Chypre, [Ilrlande, la Roumanie, le
Royaume-Uni et les pays étrangers)

e Autorisation de sortie du territoire (si
absence de
passeport valide)

e Carte européenne d'assurance maladie

Il est bien entendu que tous les papiers
attestant de votre nationalité doivent étre
en cours de validité et toujours avec vous
en cas de contrdle inattendu.

Lors de vos voyages dans 1'Union
Européenne, il est nécessaire de posséder
une carte européenne

d'assurance maladie pour étre remboursé
en cas de maladie lors de ce voyage.

| } WWWIZI CHAL IZIE
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La destination touristique préféré
des francais

Pays Entrées touristiques intemationales
France 7S millions
Etats-Unis 59,7 millions
Chiirve 85,7 millions
Espagne 52,7 millions

Un espace libre depuis 1985

L'espace Schengen est un espace de libre
circulation des personnes entre les Etats
signataires de l'accord de Schengen qui fut
signé le 14 juin 1985.

Bien que n'étant pas membres de I'UE,
I'Islande, la Norvege et la Suisse font
également partie de I'espace Schengen
donc seul la carte d'identité suffit pour les
voyageurs.

L'espace Schengen comprend aujourd’hui
vingt-deux des vingt-sept membres de
I"'Union européenne (UE) : la Bulgarie, la
Roumanie et Chypre n’en sont pas
membres a part entiere car des contrdles
aux frontieres sont encore maintenus.
Enfin, la Suisse a également rejoint
I'espace Schengen en décembre 2008,
portant a vingt-cing le nombre d’FEtats
participants. L'Irlande et la Grande-
Bretagne, quant a eux, peuvent participer
a tout ou partie de I'acquis Schengen.

| La carte européenne
d’assurance maladie
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Le buzz d'une marque de
lingerie fait polémique

La marque de lingerie « Liaison Dangereuse » nous a proposé en fin 2009, un nouveau genre
de publicité ayant fait polémique dans le monde entier. Pour promouvoir celle-ci, la célébre
mannequin allemande Miriam Winner se dévoile dans sa plus grande intimité.

Le spot sexy

W l |
-‘-
La scene se déroule dans une salle de bain
ou l'on suprend une femme nue sortant de
sa douche. Le spectateur assiste a chacun de
ses faits et gestes tout en restant caché. Au

troisieme cliché, il 1observe en se
dissimulant dans 1'entrebaillement de la

porte : Il la voit s'essuyer délicatement
pendant qu'elle se regarde dans le miroir
toujours dévétue, prendre son mascara, se
magquiller les yeux avec précision et finir par
une touche de rouge a levre.

f
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Encore nue, a l'exception de talons aiguille,
la femme regagne avec élégance sa chambre
ou vetue d'un slip, elle se munit d'un
soutien gorge dans un des tiroirs de sa
commode pour s'en revetir et se regarde et

réajuste l'ensemble afin de voir si cela lui
convient. Puis, elle enfile avec raffinement
des bas, les accroche soigneusement a ses
porte-jarretelles et se mire pour en
apprécier les effets érotiques dévastateurs.

~

A\

=
([ b N B B B b B B B b B B B B B &N 8 &8 &8 B B BB BN B B

-1

-

Ces effets sont renforcés lorsqu'elle arrange
ses cheveux détachés, symbole de 1la
sensualité féminine. Le spectateur scrute
chaque éléments de lingerie que propose la
marque pour revenir a une vue d'ensemble
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de la jeune femme. C'est a ce moment la
qu'est faite une véritable promotion de
«Liaison Dangereuse».
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Pour finir, elle s'éloigne petit a petit
s'empare d'un vétement semblant étre une
veste et s'approche de la fenétre. C'est a la
plus grande surprise des spectateurs, que
l'on découvre que ce vétement se trouve
étre un niquab qui la recouvre

intégralement cachant tous les aspects
érotiques de la jeune femme c'est a dire, ses
cheveux détachés, sa silhouette svelte sa
lingerie sexy laissant pour seul regard ses
yeux.

.
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Plus qu'une publicité, un message

Une publicit¢é a pour premier but de
promouvoir une marque a travers divers
produits qu'elle propose aux
consommateurs. Dans le cas de celle-ci, c'est
la célebre marque allemande «Liaison
Dangereuse» qui expose ses produits de
lingeries de luxe. Cette griffe a créé le buzz
avec son spot publicitaire ou lon vy
découvre Miriam Wimmer, top allemande,
en dessous sexy en train de se maquiller et
de se coiffer dans la salle de bain. Mais juste
avant de sortir de chez elle, la jeune femme
en file un niquab contre toute attente. Pour
finir, il apparait le slogan « Sexy pour tout le
monde. Partout». Dela, lamarque allemande
cherche t-elle a provoquer ou tout
simplement a cibler une nouvelle clientele?
Ce spot fut diffusé en 2009, mais en se
plagant dans la société actuelle, cette vidéo
peut étre recue comme une atteinte a la loi
du 20 octobre 201 0 stipulant l'interdiction
du port du voile en France. De plus, on peut
penser que cette publicité a des intentions
provocatrices a la religion islamique qui
mensionne que les femmes doivent porter le
voile pour se cacher du regard des autres.
Alors qu'ici dans cette vidéo, on montre la
femme islamique au plus profond de son
intimité. Mais, on peut également croire que

la grande marque allemande a cherché a
développer son marché visant toute les
femmes du monde sans religions ni loi.
Donc il promouvoit sa marque a ravers le
monde entier pour se faire une place dans
la mondialisation. Par l'intermédiaire de
son spot, "Liaison Dangereuse” a voulu
I'expansion de sa marque a I'échelle
mondiale. Elle a également voulu passer un
message fort par la méme occasion.
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